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MATERIA: DISENO

INSTRUCCIONES Y CRITERIOS GENERALES DE CALIFICACION

Después de leer atentamente el examen, responda de la siguiente forma:
e Conocimientos: responda una pregunta 1 (1.1 0 1.2) y una pregunta 2 (2.1 0 2.2).
o Competencias: escoja el bloque 1 o el bloque 2 y responda sus preguntas: 3.1y 4.103.2y 4.2.

TIEMPO Y CALIFICACION: 90 minutos. Las preguntas 12 y 22 se calificaran con un méaximo de 1,5 puntos,
la pregunta 32 sobre un maximo de 2,5 puntos y la 42 sobre un maximo de 4,5 puntos.

CONOCIMIENTOS
1. Concepto, historiay campos del disefio (1,5 puntos)

1.1. Sefiale si son verdaderas las siguientes afirmaciones:
A. El azar y la absoluta libertad caracterizan la obra de Piet Mondrian.
B. Salvador Dali fue un destacado pintor surrealista.
C. El Futurismo se desarrolla primordialmente en Italia.
D. Aleksandr Rodchenko fue un fotoégrafo fundador del Constructivismo ruso.
E. Marcel Duchamp es uno de los maximos exponentes del Art Nouveau.
F. Renne Lalique introduce el Modernismo en joyeria.

1.2. Clasifique los siguientes ejemplos como objetos artesanales, artisticos o industriales:
A. Un bolso elaborado a mano con materiales locales y técnicas tradicionales.
B. Un casco de seguridad disefiado para garantizar proteccién en entornos laborales y cumplir
con normativas técnicas especificas.
C. Una joya Unica creada por un artista para una exposicion.
D. Una joya minimalista fabricada para su distribucién masiva en tiendas de moda.
E. Una figura decorativa producida en grandes cantidades como regalo corporativo.
F. Un grabado en metal numerado y firmado por su autor/a.

2. El disefio: configuracion formal y metodologia (1,5 puntos)

2.1. En el contexto de la teoria del color, defina qué es la cuatricromia e indique en qué mezcla
o sintesis del color se basa. Identifique los colores primarios y los secundarios.

2.2. Sefale y explique tres fases, ordenadas segun el proceso de disefio, que tendria que seguir
para disefiar la gréficay etiquetado de una lata de maiz.
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COMPETENCIAS - BLOQUE 1

3.1. Analisis critico de una tipologia de producto o de espacio y propuesta de mejora
(2,5 puntos)
Analice, de forma critica y breve, la motocicleta tipo scooter centrandose en los disefios que se
muestran en la figura. Tenga en cuenta, al menos, cuatro de los siguientes factores:

- Relacion entre forma y funcion.

- Fines funcionales y comunicativos.

- Aspectos formales, compositivos y estructurales.

- Procesos y métodos para el desarrollo de los productos.

- Evolucién de los materiales e impacto sobre el entorno.

- Ergonomia, accesibilidad y seguridad para las personas.
Proponga una mejora en el disefio, para una de las dos motos, en funcién de uno de los factores
antes citados.

Moto A

4.1. Ejercicio de disefio gréfico (4,5 puntos)
Disefie un imagotipo a color para un instituto de andlisis de la salud mental de nombre “ Positivos”.
En los textos puede emplear mayudsculas y minusculas. El disefio se realizara a color. Justifique, bre-
vemente, las decisiones de disefio tomadas.
Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcién requerida.
Estudios previos, bocetos, y presentacion final:
- El papel, de formato A3, se debe colocar en posicion horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.
- Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
- Sobre la otra parte del papel se realizara la presentacion final en técnica libre y a color.
- Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.



COMPETENCIAS - BLOQUE 2

3.2. Andlisis critico de una tipologia de disefio grafico y propuesta de mejora (2,5 puntos)
Analice, de forma critica y breve, el folleto como producto de disefio editorial centrandose en los
disefios que se muestran en la figura. Tenga en cuenta, al menos, cuatro de los siguientes factores:

- Funciones comunicativas del disefio gréfico.

- Tipografia: familias, legibilidad.

- Composicion.

- Disefio grafico con y sin reticula. Organizacion de la informacion.

- Laimagen de marca: el disefio corporativo.

- Disefio editorial: jerarquia de textos.
Proponga una mejora en el disefio, para uno de los dos folletos, en funcion de uno de los factores
antes citados.
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4.2. Ejercicio de disefio de producto y del espacio (4,5 puntos)

Disefie una lampara de lectura anclada a la pared.

Especifique materiales, acabados y colores. Aporte alguna referencia de tamafio o escala. Justifique,
brevemente, las decisiones de disefio tomadas.

Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcién requerida.

Estudios previos, bocetos, y presentacion final:

El papel, de formato A3, se debe colocar en posicion horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.

Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
Sobre la otra parte del papel se realizara la presentacion final en técnica libre y a color.

Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.



DISENO
CRITERIOS ESPECIFICOS DE CORRECCION Y CALIFICACION

1. Concepto, historiay campos del disefio (1,5 puntos)

1.1. Sefiale si son verdaderas las siguientes afirmaciones:
A. El azar y la absoluta libertad caracterizan la obra de Piet Mondrian.
B. Salvador Dali fue un destacado pintor surrealista.
C. El Futurismo se desarrolla primordialmente en Italia.
D. Aleksandr Rodchenko fue un fotoégrafo fundador del Constructivismo ruso.
E. Marcel Duchamp es uno de los maximos exponentes del Art Nouveau.
F. Renne Lalique introduce el Modernismo en joyeria.

Se callificara con 0,25 puntos cada una de las respuestas correctas. Total 1,5 puntos.
A. Falsa - B. Verdadera - C. Verdadera - D. Verdadera - E. Falsa - F. Verdadera

1.2. Clasifique los siguientes ejemplos como objetos artesanales, artisticos o industriales:
A. Un bolso elaborado a mano con materiales locales y técnicas tradicionales.
B. Un casco de seguridad disefiado para garantizar proteccion en entornos laborales y cumplir
con normativas técnicas especificas.
C. Una joya Unica creada por un artista para una exposicion.
D. Una joya minimalista fabricada para su distribucion masiva en tiendas de moda.
E. Una figura decorativa producida en grandes cantidades como regalo corporativo.
F. Un grabado en metal numerado y firmado por su autor/a.

Se calificar4 con 0,25 puntos cada una de las respuestas correctas. Total 1,5 puntos.
A: Artesanal, B: Industrial, C: Artistico, D: Industrial, E: Industrial, F: Artistico

2. El disefio: configuracion formal y metodologia (1,5 puntos)

2.1. En el contexto de la teoria del color, defina qué es la cuatricromia e indique en qué mezcla
o sintesis del color se basa. Identifique los colores primarios y los secundarios.

La definicién se valorara con maximo 0,5 puntos. La indicacién de la mezcla o sintesis se valo-
rara con 0,5 puntos. La correcta identificacién de cada conjunto de colores se valorara con un
maximo 0,5 puntos. Total 1,5 puntos.

La cuatricromia es un método de obtencion de color para impresion que se basa en el uso de
cuatro tintas basicas: cian (C), magenta (M), amarillo (Y) y negro (K).

La obtencién de color mediante cuatricromia se basa en la mezcla o sintesis sustractiva del
color: la mezcla de pigmentos, tintas o pinturas que absorben determinadas longitudes de onda
y reflejan otras.

Los colores primarios sustractivos son: cian, magenta y amarillo.

Los colores secundarios sustractivos son: rojo, verde y azul.

2.2. Sefale y explique tres fases, ordenadas segun el proceso de disefio, que tendria que seguir
para disefiar la gréficay etiquetado de una lata de maiz.

Cada aportacion correcta, con su explicacion, se valorard con un maximo de 0,5 puntos. Total
1,5 puntos.

Como se solicita que se indiquen fases de disefio, la respuesta debe indicar una secuencia
l6gica de trabajos. El orden puede verse ligeramente alterado respecto de lo que se sefiala a
nivel orientativo, ademas de que los procesos de disefio son iterativos. A nivel orientativo, pu-
diendo haber otras fases o subfases:

1. Definicion de publicos:



e Adecuacion de la grafica al publico objetivo: debe identificarse con facilidad el pro-
ducto, maiz, e intuirse la orientacién, por ejemplo, distinguiendo entre orientacién al
lujo, a la calidad o al precio.

2. Adecuacion a la normativa:

e Adecuacion del etiquetado a la normativa vigente respecto de productos alimenticios
y, en concreto, del maiz; asi como las posibles regulaciones de las denominaciones
de origen.

e Adecuacion del etiquetado a la normativa vigente respecto del tratamiento de resi-
duos, en funcién del material de la lata.

3. Definicion de cuestiones estéticas y funcionales de la gréfica:

e Analisis y estudio de la identidad visual de la marca de la empresa que comercializa
el maiz: logo, tipografia, paleta de colores.

o Empleo de imagenes claras y atractivas que identifiquen la lata como de maiz.

¢ Empleo de tipografias atractivas y legibles que faciliten la comprensién y accesibili-
dad a la informacion en el etiquetado.

Definicién de textos, tanto legales como publicitarios y de comunicacion.

e La composiciéon general de la gréfica y el etiquetado debe facilitar la localizacion e
identificacion de la informacion relevante.

o El empleo del color debe ser compatible con el producto, el maiz, y con el publico
objetivo, ademés de favorecer la legibilidad y comprension general.

4. Estudio de la competencia:

e |dentificacion, en el mercado, de latas de maiz.

¢ Identificacion de productos que, no siendo latas de maiz, se dirigen a los mismos
publicos o tienen similares usos.

e Estudio de los aciertos y fallos de los objetos identificados en la competencia para
aplicar los aciertos y evitar los fallos en el disefio de la grafica y etiquetado.

5. Elaboracion de bocetos del disefio de la grafica y etiquetado:
e Consideracion de diferentes soluciones para el disefio de la gréfica y el etiquetado.
6. Condicionantes de produccién:

e Se deben tener en cuenta factores econdmicos y de viabilidad de cara a la produc-
cién, al tener que adaptarse la gréfica y el etiquetado a la lata.

7. Elaboraciéon de prototipos de la grafica y el etiquetado para la realizacién de pruebas de
funcionalidad y de apreciacidn estética.
8. Test con usuarios segun la definicién previa de publicos objetivos:

e Observacion y anotacion de los resultados de los test.

e Reconsideracion y redisefio de las partes del disefio de la grafica y el etiquetado
gue, por los resultados de los test, sugieran cambios.

e |teracion de los test con los nuevos disefios de la grafica y el etiquetado.

9. Consideracion de los métodos de reproduccion de la gréfica y el etiquetado:

e Sistemas de impresion: offset, serigrafia, etc.

¢ Troguelados.

e Sistemas de fijacion del etiquetado y/o sistemas de reproduccién de la grafica sobre
la lata.

10. Elaboracion de los gréficos y especificaciones técnicas para la produccion.

COMPETENCIAS - BLOQUE 1

3.1. Analisis critico de una tipologia de producto o de espacio y propuesta de mejora
(2,5 puntos)
Analice, de forma critica y breve, la motocicleta tipo scooter centrandose en los disefios que se
muestran en la figura. Tenga en cuenta, al menos, cuatro de los siguientes factores:

- Relacién entre forma y funcion.

- Fines funcionales y comunicativos.

- Aspectos formales, compositivos y estructurales.

- Procesos y métodos para el desarrollo de los productos.

- Evolucién de los materiales e impacto sobre el entorno.

- Ergonomia, accesibilidad y seguridad para las personas.
Proponga una mejora en el disefio, para una de las dos motos, en funcién de uno de los factores
antes citados.



Moto B

Cada factor correctamente analizado se calificara con un maximo de 0,5 puntos hasta un ma-
ximo de 4 factores. Total 2 puntos.

A nivel orientativo, entre otros analisis posibles:
- Relacién entre forma y funcion.
o La funcion de una motocicleta de esta tipologia es desplazarse principalmente en tra-

yectos urbanos.

o Laforma debe favorecer la funcion principal:

El motor debe ser sencillo, de pequefio tamafio. Se necesita una clara disposi-
cion de los elementos de direccién y sujecion, siendo evidentes en ambos apa-
ratos.

Elementos de estacionamiento. Ambos aparatos disponen de patas de cabra
para ello.

- Fines funcionales y comunicativos.
o Una moto debe comunicar claramente su funcion y uso. La situacion del motor directa-
mente sobre la rueda trasera ya denota claramente una apuesta por la simplicidad me-

canica.

Las motos A y B parecen proponer claramente un uso comodo para trayectos
urbanos. Aspecto que se comunica con disefios compactos y sencillos. Las for-
mas redondeadas de la moto A transmiten mas serenidad frente a un caracter
mas agresivo otorgado por las formas mas angulosas de la moto B.

Aunque el uso es para dos personas, en la moto A no se comunica bien esa
posibilidad por un disefio plano del asiento, mientras que en la moto B, la forma
del asiento claramente lo evidencia.

- Aspectos formales, compositivos y estructurales.
Las motos deben apoyarse en dos ruedas de forma estable y segura. Asi, la estructura
de fijacién debe permitir el giro de una de ellas y la firme sujecion junto al motor de la

(0}

otra.

La forma de la moto determina el uso, pero también la estética.

Las formas curvas de la moto A, transmiten hoy en dia una imagen tradicional y
anticuada, pero en su momento transmitian los modernos ideales de la aerodi-
namica. La combinacién de curvas y angulos de la moto B responde a un disefio
mas actual y a un publico joven.

La relativa corta distancia entre ejes y el pequefio tamafio de las ruedas garan-
tizan una maniobrabilidad 6ptima, comun en ambos disefios.

- Procesos y métodos para el desarrollo de los productos.
o0 El briefing debe determinar las condiciones de uso y los publicos a los que va dirigido.
En general j6venes trabajadores y estudiantes que viven en barrios alejados de los cen-

tros de trabajo y universidades, asi como profesionales del reparto y distribucion urbana

de mensajeria diversa. Un aspecto muy importante es la exposicion a la intemperie de
estos aparatos.

En funcién de lo anterior, se deben establecer los objetivos; planificar la documentacion;
realizar la creatividad, bocetos, croquis y los planos; y elaborar la memoria. Los



planteamientos del briefing deben materializarse en decisiones en esta fase: potencia,
velocidad, capacidad de almacenaje bajo el asiento, etc.
- Evolucién de los materiales e impacto sobre el entorno.

0 Los materiales de fabricacion de la época de la moto A se basaban, principalmente en
el empleo de metales, fundamentalmente hierro y acero.

0 Los materiales empleados en la moto B son mas diversos, mayoritariamente polimeros,
plasticos y composites, reservandose los metales para el motor y elementos estructura-
les internos.

0 La conciencia sobre el impacto ambiental es actualmente mayor, pero el reciclado de
los plasticos y composites de la moto B es menor que en la moto A donde una gran
parte se puede volver a fundir y convertir en aleaciones metalicas.

- Ergonomia, accesibilidad y seguridad para las personas.

o Las motos Ay B parecen facilmente manejables: la distancia de ejes es corta y facilita
el manejo y un peso ligero. Ambas disponen de un espacio para objetos o el casco bajo
el asiento, siendo mas espacioso en el modelo B por la posicion ligeramente mas baja
del motor y un disefio mas adelantado y ergonémico del asiento.

0 Lamoto A dispone de un asidero en la parte posterior para las manos del acomparfante,
sin embargo, en la moto B ese aspecto esta bastante mejor resuelto con asideros de
mayor tamafio.

0 La moto puede ser un aparato peligroso cuando esta estacionado, por ello ambos mo-
delos tienen un sistema de estacionamiento sobre patas para evitar que caiga sobre un
viandante o el mismo piloto al preparar el viaje.

La propuesta de mejora se calificara con un méaximo de 0,5 puntos.

A nivel orientativo, entre otras propuestas posibles:

- Respecto del factor ergonomia, accesibilidad y seguridad para las personas, y también el de
forma y funcién, las motos A y B mejorarian incorporando manetas protectoras de las manos
del frio y ante caidas. La moto A mejoraria incorporando intermitentes como los que lleva la
moto B.

- Respecto del factor de forma y funcién, ninguna de las motos A y B dispone de un pequefio
parabrisas que otorgaria proteccion para el viento y la lluvia.

4.1. Ejercicio de disefio grafico (4,5 puntos)

Disefie un imagotipo a color para un instituto de analisis de la salud mental de nhombre “Positivos”.
En los textos puede emplear mayusculas y mindsculas. El disefio se realizara a color. Justifique, bre-
vemente, las decisiones de disefio tomadas.

Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcion requerida.

Estudios previos, bocetos, y presentacion final:

El papel, de formato A3, se debe colocar en posicion horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.

Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
Sobre la otra parte del papel se realizaré la presentacion final en técnica libre y a color.

Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.

Total 4,5 puntos.
En la realizacién del disefio se valorara cada apartado con un maximo de 1 punto:
- Exploracion, creatividad en la ideacion y desarrollo correcto de los bocetos y croquis.
- Adecuacion en la seleccion y uso de la tipografia (por intenciones comunicativas, de
legibilidad y/o compositivas).
- Seleccién y uso adecuado de los recursos del lenguaje visual (color, forma, composi-
cion...) y su adecuacion conceptual y formal con la propuesta.
- Justificaciéon argumentada del disefio propuesto (relacionando los recursos visuales em-
pleados con la intencidbn comunicativa, la formacién de actitudes éticas, estéticas y/o de
consumo).

Y con un maximo de 0,5 puntos:
- Adecuacion de las técnicas graficas empleadas, destreza en su uso y en la composicion
de la lamina.



COMPETENCIAS - BLOQUE 2

3.2. Analisis critico de unatipologia de comunicacién graficay propuesta de mejora

(2,5 puntos)

Analice, de forma critica y breve, el folleto como producto de disefio editorial centrandose en los
disefios que se muestran en la figura. Tenga en cuenta, al menos, cuatro de los siguientes factores:
Funciones comunicativas del disefio gréfico.

Tipografia: familias, legibilidad.

Composicion.

Disefio grafico con y sin reticula. Organizacion de la informacion.

La imagen de marca: el disefio corporativo.

Disefio editorial: jerarquia de textos.

Proponga una mejora en el disefio, para uno de los dos folletos, en funcion de uno de los factores

antes citados.
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Folleto A Folleto B

Cada factor correctamente analizado se calificar4 con un maximo de 0,5 puntos hasta un ma-
ximo de 4 factores. Total 2 puntos.

A nivel orientativo, entre otros analisis posibles:
Funciones comunicativas del disefio gréfico.

(0}

(0}

(0}

La principal funcion del folleto es comunicar mensajes y ofrecer informacion a los usua-
rios sobre temas o asuntos especificos.

Los folletos se utilizan para proporcionar informacién o comunicar un mensaje que se
debe visualizar y comprender de forma agil y sintética.

En los folletos, a través de la jerarquia visual, se organizan textos e imagenes con fines
informativos.

En el folleto A el primer impacto visual se logra a través de la jerarquia visual de la
tipografia. Su funcion es informar sobre un evento, concretamente un concierto y se
ofrecen datos sobre el titulo, el lugar y la fecha.

En el folleto B el primer impacto visual, funcion del disefio gréfico, se logra a través de
la jerarquia visual, dada por la relevancia y peso de un conjunto de formas geométricas
y colores tipo blanco y negro de alto contraste donde el texto no es el protagonista sino
mas bien lo son los elementos gréaficos en cuanto a formas y el piano.

Tipografia: familias, legibilidad.

(0}
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La tipografia, en los folletos, se usa con una legibilidad variable dependiendo de la in-
tencion.

En el folleto A el uso de la tipografia esta presente tanto como forma decorativa con alta
legibilidad, para ofrecer datos objetivos.

En el folleto B se emplean varias familias tipogréficas, asi como varios tamafios ha-
ciendo mas confuso el mensaje y legibilidad del mismo.

En los folletos las familias tipograficas cominmente se emplean para denotar o connotar
caracteristicas del mensaje que se necesita transmitir.

En el folleto A la tipografia empleada imprime de caracter clasico el evento.

En el folleto B la tipografia empleada imprime de un caracter mas contemporaneo el
evento.



o En los folletos el cuerpo (tamafio) del texto es un factor importante en la legibilidad y la
jerarquia visual.

Composicion.

o La composicion en los folletos tiene en cuenta 0 una sola pagina o varias paginas en
tipo diptico o triptico.

0 La composicién en los folletos tiene en cuenta el formato, que puede ser horizontal o
vertical.

o0 La composicion en los folletos comunmente utiliza tanto imagenes como textos para
comunicar el mensaje.

0 La composicién en los folletos utiliza elementos visuales como colores, imagenes vy ti-
pografias para configurar el mensaje.

0 Los pesos visuales se utilizan para generar foco y dirigir la mirada.

Disefio grafico con y sin reticula. Organizacion de la informacion.

0 Los folletos emplean para la organizacion de la informacién una reticula basica que
permite componer y jerarquizar la informacion. Ademas, los textos se ajustan a una
reticula base (lineas base) que aportan orden.

La imagen de marca: el disefio corporativo.

0 La marca, en los folletos, se expresa a través de distinto elementos como el color, la

tipografia o el logotipo.
Disefio editorial: jerarquia de textos.
0 Enlos folletos la jerarquia de textos se realiza a través de varios mecanismos de disefio
editorial:
= Cuerpo (tamafio) del texto. Cuanto mayor, mas relevancia visual tendra en la
comprension del mensaje. Cuanto menor sea el tamafio del texto, menor rele-
vancia visual tendra en la comprensién del mensaje.
= En general, peso visual: mediante el uso de diferentes tamafios de texto se guia
la atencion del usuario de manera intuitiva.

o En el folleto A se visualizan dos cuerpos de texto para diferenciar los niveles de infor-
macién que se proporciona a los usuarios siendo uno de ellos el claro protagonista y el
gque aporta la informacion mas relevante.

o En el cartel B existen mdltiples jerarquias de textos que guian al usuario en una lectura
mas confusa del mensaje dado el uso de las familias tipograficas y del tamafio de las
mismas que es mucho mas pequefio a nivel de escala que el conjunto general.

La propuesta de mejora se calificard con un maximo de 0,5 puntos.

A nivel orientativo, entre otras propuestas posibles:

Respecto del factor de jerarquia de textos, en el folleto B el conjunto de elementos es una
composicion tipografica que dificulta la legibilidad. Se podria considerar optimizar la cantidad
de repeticiones tipogréficas. Aumentar el tamafio de las mismas para clarificar el mensaje o el
uso del color y del contraste visual.

En el folleto A se podria aumentar el tamafio de la fuente en cuadros de textos secundarios
para que no tengan tanta diferencia con el cuadro protagonista que anuncia el evento. También
el uso de una paleta de color mas dinAmica podria dar energia y movimiento al conjunto.

4.2. Ejercicio de disefio de producto y del espacio (4,5 puntos)

Disefie una lampara de lectura anclada a la pared.

Especifique materiales, acabados y colores. Aporte alguna referencia de tamafo o escala. Justifique,

brevemente, las decisiones de disefio tomadas.

Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcién requerida.
Estudios previos, bocetos, y presentacion final:

El papel, de formato A3, se debe colocar en posicion horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.

Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
Sobre la otra parte del papel se realizara la presentacion final en técnica libre y a color.

Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.

Total 4,5 puntos.
En la realizacion del disefio se valorara cada apartado con un maximo de 1 punto:
- Adecuacion de las caracteristicas técnicas y materiales al tipo de producto y a sus in-
tenciones funcionales y técnicas.



- Adecuacion de las caracteristicas formales y estéticas atendiendo al tipo de producto y
sus intenciones comunicativas.

- Desarrollo correcto de los bocetos y croquis para visualizar y valorar la adecuacion del
proyecto a sus condicionantes.

- Tamafo, escala o proporciones adecuadas en términos ergonémicos y antropometri-
COos.

Y con un méximo de 0,5 puntos:
- Utilizacién adecuada de las técnicas de representacion y comunicacién del proyecto, y
destreza en el uso de las técnicas graficas y en la composicién de la lamina.



